IN MEDIAS RES 2024/2. ¢ 11,169-181

Médiamogulok a politikidban

DURO JOZSEF"

Noha viszonylag nagy politikatudoményi szakirodalma van az j és a véllalkozok éltal létrehozott pértok,
valamint a populista politikusok sikerének is, eleddig nem forditottak kiemelt figyelmet a komoly média-
birodalommal rendelkezé személyek (médiamogulok) direke politikai szerepvallalasara. Esettanulmany-
ként vagy mas elméleti keretben (példdul a véllalkozéi partok kapesdn) mér vizsgaledk Silvio Berlusconi
volt olasz vagy Andrej Babi$ volt csch kormdnyfé esetét, azonban a médiamogulok politikdba valé belépé-
si probélkozasai atfogdan eleddig feltdratlanok. A jelen kutatds azt a kérdést kivanja megvélaszolni, hogy
elég-c a sajat médiabirodalom a politikdba val6 belépéshez, ha pedig nem, akkor milyen mds tényez8k
sziikségesek még hozzd. Ehhez a véllalkozéi partok, a perszonalizdcié, az 4j partok megjelenése és a popu-
lizmus irodalmét hivja segitségiil, hirom esetet vizsgdlva: az emlitett olasz és csech példa mellett Michael
Bloomberg amerikai médiamdagnds — sikertelen — prébalkozasit. A kovetkeztetés az, hogy az 6néllé mé-
diabirodalom megkonnyiti, de semmiképp sem garantdlja a sikeres politikai karriert, ugyanakkor nem is
szitkséges ahhoz, hogy az iizleti vildgbdl valaki eredményesen lépjen be a politikai aréndba. Ebben sokkal
nagyobb szerepet jitszik a jelolt imazsa, a gyakran populista, de mindképpen karakteres tizenetek és a
nyilvénos szereplések is.

Kulcsszavak: médiamogul, part, populizmus, médiabirodalom

Media tycoons in politics

Although there is a re[atively wide literature of the success of new parties, of parties established by
entreprencurs, and of populist politicians, serious attention has not yet been drawn to the direct political
engagement of persons with serious media empire (media tycoons). As case study or in other theoretical
framework the cases of former Italian PM Silvio Berlusconi or former Czech PM Andrej Babis have been
researched, but the media tycoons’ attempts to enter the politics has been unexplored. This research aims
at answering the question whether the existence of an own media empire is enough to enter the politics,
and if it is not, what other factors are needed to do that. To achieve this goal, this study invokes the
literature of entreprencur parties, emergence of new parties and populism, examining three cases: the
above-mentioned Italian and Czech examples and the — unsuccessful — attempt of Michael Bloomberg
American media tycoon. Its conclusion is that owning media empire eases but does not grant the
successful career in politics, however, it is not necessary for somebody to enter the politics from the busi-
ness sphere. In the success, the image of the candidate, their characteristic, often populist messages and
public appearances play a much greater role.

Keywords: media tycoon, party, populism, media empire
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IN MEDIAS RES e 2024. DECEMBER


https://doi.org/10.59851/imr.13.2.11

170 DURO JOZSEF

1. Bevezeto

Kézhelynek szdmit, hogy akinek médidja van, az biztosan sikeres a politikédban. A jelen kutatas
ezt az &llitdst igyekszik egy eddig ritkdn felmeriilt aspektusb6l megvizsgélni, pontosabban azt,
hogy ha egy kiterjedt médiahélézat tulajdonosa tgy dént, beszall az orszégos politikaba, akkor
val6ban sikeres tud-e lenni, vagy ha nem, akkor mi hidnyzott hozz4, milyen tényez8k sziiksége-
sek — az eddigi tapasztalatok alapjan — a siker eléréséhez. A tanulmdny hérom médiamogul,
Andrej Babi§ volt cseh miniszterelndk, Silvio Berlusconi t6bbszords olasz miniszterelnok, vala-
mint Michael Bloomberg korabbi New York-i polgdrmester példajén keresztiil vizsgalja a kér-
dést a perszonalizicid, a véllalkozdi partok, valamint az djdonsdg mint politikai eréforrds el-
mélete felél nézve.

A politikatudoményban kiilon-kilon nagy irodalma van mind az 4j partok sikerének,
mind a perszonaliziciénak, mind a populizmusnak (mint ahogy a tanulmény keretein tdlmu-
tatva a politikai vezetésnek is), de a médiamogulok szerepét a politikdban eddig kevesen vizs-
gltdk. A jelen tanulmdny az irodalom e hidnydt igyekszik legaldbb részben pétolni a
komparatisztika eszkoztdrat felhasznédlva. A fent emlitett hdrom médiamogul orszédgos politi-
kai szerepvallaldsat vizsgalja, kilonos tekintettel az eddig kevéssé kutatott Michael
Bloombergre. Bloomberg kudarcdnak okait ugyanis a politikatudomdny nem vette kellden
goresd ala, holott érdekes ¢s hasznos megvizsgilni, hogy elegendé-e sajit médiumot birtokolni
az orszagos politikai attdréshez. Az egészen bizonyos, hogy a sajit tulajdont médium nem
szitkséges ehhez: szdmos, akdr az tizleti vilagbol érkezé politikus is komoly eredményeket ért
mir el (példdul Donald Trump).

A jelen tanulmany a szakirodalom megallapitsait figyelembe véve dolgozza fel a két sikeres
médiamogul, Berlusconi és Babi§ esetét, majd pedig dontden elsédleges forrdsok és a sajedban
megjelent elemzések alapjan térja fel Bloomberg kudarcanak okait. Ezt koveti a hdrom példa osz-
szehasonlitdsa, ahol a fékusz az amerikai millidrdos és eurdpai kollégdi kozotti killonbségekre
kertil, tovabb4 arra, hogy ez mennyiben hatott a volt New York-i polgédrmester kudarcdra a 2020-
as demokrata el6valasztdsok sordn. Kontrollvaltozdként a nagy sikercket elérd, 4m sajat médiabi-
rodalommal nem rendelkezd, szintén az tizleti élet feldl érkezd Trump szerepel.

A kutatis legfontosabb megéllapitisinak az szdmit, hogy az 6nallé médiabirodalom 6n-
magdban megkénnyiti, de nem garantélja a sikert az orszdgos politikaban. Ehhez az eddigiek
alapjdn kellettek a kedvezé belpolitikai korillmények és a politikus tudatosan elitellenes, popu-
lista stilusa. Az eurdpai példak azt mutatjak, hogy 0j part alapitdsaval célszerti betorni, mig az
Egyestlt Allamokban valamelyik nagy part elévélasztdsan keresztill lehetséges megszerezni
fontos pozicidkat, noha ez a vizsgélt esetben Bloombergnek nem sikeriilt, azonban Trumpnak
igen. Ez ut6bbi ugyanis — Berlusconihoz és Babishoz hasonléan — a vallalkoz6i mult hangsa-
lyozésara és kiilondsen a populista stilus és stratégia alkalmazaséra torekedett.

2. Elméleti keretek

Az 4j partok megjelenésére a politikatudomédnyban szdmos magyarazat sziiletett, amelyek ko-
ztl t6bb is elfogadhaténak tinik, amikor a fékuszba a médiamogulok politikai sikereinek — és
kudarcainak — vizsgalata kertll. A szociol6gia és a politikai szocioldgia feldl nézve kézenfekvo-
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nek tiinik, hogy Nyugaton teledemokracidk alakultak ki, azaz olyan politikai rendszerek,
amelyekben a politika a tomegmédia eszkozei koré szervezédik, mivel az emberek elsésorban
ezekbdl tdjékozddva hozzék meg politikai dontéseiket. Ha pedig létezik magédnkézben 1évo
média, s6t ezek fogyasztdsa jelentdsen meghaladja az éllami vagy kozmédia részardnydt, akkor
felverddik a kérdés, hogy egy-egy nagy cégesoport vezetSinek milyen hatdsuk van a politikara.
A politika mediatizici6ja ugyanis tény, a politikai aktorok alkalmazkodnak a médidhoz, visel-
kedésiiket a média kovetelményeihez igazitjik.>

Nem része a vizsgalatnak a kozosségi média (példdul Facebook, Instagram, TikTok, X -
kordbban Twitter stb.), aminek két oka van. Az egyik, hogy a vizsgélatba bevont politikusok
sikerében vagy kudarcdban nem jatszott dontd szerepet, bir visszatetszést véltote ki a vélaszeok
egy csoportjabdl, hogy Bloomberg fizetett néhdny influencernek, hogy mémeket posztoljanak,
tdmogatva a kampdnyat,? ilyen értelemben tehét a kézosségimédia-hasznalat visszafelé siile el.
A misik az, hogy e politikusok platformaktivitdsa kiilon kutatdst és 6nallé publikdciot igé-
nyelne (érdekes lehet, hogy a kozosségi média eldretorésével mennyire van még sziikség sajit
médiabirodalomra).

Noha a médiamogulnak nincs elfogadott definicidja, e tanulmény azt a vallalkozét tekin-
ti annak, aki népszerti médiumokat tulajdonol személyesen vagy cégei altal, azaz a médiapiac
kell8en szignifikins része 4ll az irdnyitdsa alatt. Azokra a médiamogulokra koncentralunk,
akik a legfébb politikai hatalom (kormdnyformatdl fiiggéen dllam- vagy kormanyféi pozicio)
megszerzésére torekedtek, azaz nem kizarélag médiatermékeik vagy politikai kapcesolataik se-
gitségével probaltak érvényesiteni érdekeiket, hanem az orszagos politikai aréndba belépve tet-
ték meg ezt. Példdul nehéz lenne vitatni Rupert Murdoch politikdra gyakorolt hatdsat Auszt-
ralidban vagy az Egyesiilt Kirdlysdgban, 4m & soha nem tort kozvetlenil politikai hatalomra.
A nem demokratikus orszdgokra a tanulmdny nem kivén figyelmet forditani, hiszen ott a reg-
nalé hatalom és a médiamogul viszonya dont8en befolydsolja a siker és a kudarc méreékée.

A kutatds szempontjibdl kiemelendd elméleti keretnek szdmit a vallalkozéi pértok iro-
dalma, hiszen definicié szerint ilyennek tekintheté minden olyan tomoériilés, amelyet egy poli-
tikai vallalkozé hoz létre abbdl a célbél, hogy dsszekapesolja gazdaségi (¢s leginkabb sajat valla-
lati) érdekeit a politikaiakkal, egyben centralizale, iizleti logikan alapuld partszervezetet épit
ki, amelynek ténylegesen 6 a vezetdje.* Vildgos, hogy nem csak médiavallalkozék hozhatnak
létre vallalkozéi partokat, azonban minden kétséget kizdrdan ilyennek tekinthetd Berlusconi
Forza Italidja és Babi§ ANO 2011 elnevezést politikai projektje. Szdmos eurdpai orszdgban
alakultak vallalkozéi partok, példdul a Team Stronach Ausztridban, a Ruch Palikot és a
Kukiz'15 Lengyelorszdgban (bar ez utébbi vitathatd), Geert Wilders Partij voor de Vrijheidje
Hollandidban és a Viktor Uspaskich 4ltal alapitott Darbo Partija Litvaniéban. Ertelemszerten

1 Christopher F. ARTERTON: Teledemocracy: Can Technology Protect Democracy? Newbury Park, Sage, 1987.

2 Gianpietro MAZZOLENI — Winfried SCHULZ: Mediatization of Politics: A Challenge for Democracy. 16(3)
Political Communication (1999), https://doi.org/10.1080/105846099198613, 251.

3 Mike Bloomberg Is Paying Online Influencers to Post Memes for His 2020 Campaign. CNBC, 2020. februar 13.,
hteps://bit.ly/3AX9qlc.

4 Vit HLoUSEK — Lubomir KOPECEK — Petra VODOVA: The Rise of Entrepreneurial Parties in European Politics.
Cham, Palgrave Macmillan, 2020, https://doi.org/10.1007/978-3-030-41916-5, 3.
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a rendkiviil zart partrendszerrel rendelkezé Egyesiile Allamokban gyakorlatilag lehetetlen 4j
szereploként sikeresen belépni az orszdgos politikdba, igy ott a politikai vallalkozékat mds
irdnybdl érdemes vizsgalni. Fontos kiilonbség Eurdpa és az Egyesiilc Allamok kézott az utdbbi-
ban m(ik6dé partok szerkezete, szervez8dési elve mellett az is, hogy a vélasztdsi rendszer eleve
nagyon hétrdnyosan érinti az Gjonnan belépni kiviné partokat (ahogy egyébként a tobbségi
rendszert alkalmaz szinte valamennyi orszdgban).

Vit HlouSek és szerzdtarsai szerint Berlusconi, Babis és pértjaik esetében a legfontosabb — kii-
16n6sen kezdetben — a vezetd személye volt,’ ezért ajelenséget lehetetlen megértenia perszonalizicié
fogalma nélkiil. Ez részben azért relevans, mert az eurdpai esetekben az alapitok a partjuk egyik
legfontosabb politikai eréforrdsat jelentették, részben pedig azért, mert az elektronikus média el6-
térbe keriilése mellett a hagyomdnyos pértok gyengiilése — és bizonyos orszdgokban, példaul
Olaszorszagban, a vélasztasi rendszer reformja — is hozzdjarult a politika egyre személykozpontubba
vilasahoz.® Megvéltoztak a politikai piacra [épés feltételei, és a kialakult partszervezet és a torésvo-
nalakra épiil6 politika helyett sokkal inkabb elétérbe keriilt a politikus személye. Ez az Egyestilt
Allamok elndki rendszerében kiilonssen hangstlyoss4 vélt, hiszen a legfontosabb poziciét, az elno-
kot a vélasztdk kvazi kozvetleniil vélasztjik. A vizsgalt esetekben tehdt kifejezetten perszonalizale
politikardl van szo. Erdemes lenne foglalkozni a médiamogulok vezetési stilusdval és stratégidjaval
is, azonban mivel az altalunk vizsgile politikusok esetében nem elsésorban a vezetés jelenti a politi-
kéba vald betorés kulesit, a kérdéssel e helyiitt nem foglalkozunk.

A fenti tényez8k mellett a vizsgale politikusoknak még egy fontos politikai eréforrdsuk
volt: az tjdonsag. Paul Lucardie tipoldgidja alapjan Allan Sikk volt az,” aki az tjdonsigot mint
nyerd politikai formuldt azonositotta. Eszerint az Gjonnan felttint partok két dimenzié alapjan
négy tipusba sorolhatok (1. zdblizar). Az egyik dimenzié esetében Lucardie azt vizsgalta, hogy
az Uj part olyan politikai poziciot foglalt-e el, amelyet mar mas partok is megszalltak, a masik
dimenzi6nal pedig az ideoldgiai motivéci6 erejét vette szdmitdsba. Ennek értelmében azok az
Uj partok, amelyek erds ideoldgiai motiviciéval rendelkeznek, de més part dltal mar elfoglalt
helyen érnek el sikert, ,,megtisztitjdk” azt a teriiletet, ezért Lucardie ezeket megtisztitéknak
(purifiers) nevezi. Ha az erés ideoldgiai motivaciéju partok 0j helyet talalnak, 4j profétdknak
(prophets) tekinthet8k, mig az Gj helyre gyenge motivéciéval érkez8k a szdszolok (prolocutors).®
Ezt egészitette ki Sikk oly mdédon, hogy a balti orszagokat vizsgilva igazolta: léteznek olyan si-
keres 4j politikai partok, amelyek ideolégiai motivécidja gyenge, mégis képesek mds pértok al-
tal megszallt pozicidt elfoglalni, vagyis mikodik az Gjdonsdg ereje az 4j partok sikeres stratégi-
djaként. Ilyen part volt a Naujoji sajunga (socialliberalai) és a Darbo partija Litvdnidban, mig
az Jaunais laiks Lettorszdgban, a Res Publica part Esztorszigban.?

5 Uo. 82.

6 Tan McCALLISTER: The Personalization of Politics. In Russell J. DALTON — Hans-Dieter KLINGEMANN (szerk.):
The Oxford Handbook of Political Behavior. Oxford, Oxford University Press, 2007, https://doi.org/10.1093/
oxfordhb/9780199270125.003.0030, 571-588.

7 Paul LUCARDIE: Prophets, Purifiers and Prolocutors: Towards a Theory on the Emergence of New Parties. Party
Politics (2000), https://doi.org/10.1177/1354068800006002003, 175-185.; Allan S1kK: Newness as a Winning
Formula for New Political Parties. Party Politics (2012), https://doi.org/10.1177/1354068810389631, 465-486.

8 LUCARDIE i. m. (7.]j.)

9 SIKK i m. (7.]].) 468.
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1. tiblizat
Az 1j partok tipoldgidjanak bévitett valtozata'®

Mis pértok dltal elfoglalt rész
Igen Nem
Erés Megtisztit6 Préféak
Ideoldgiai motivicid
Gyenge Az tjdonsag projektje Sz6sz616k

Végezetiill még egy fogalom hasznalatdra van szitkség: a populizmuséra. A tovédbbiakban a po-
pulizmust vékony kozéppontt ideolégiaként (thin-centered ideology) értjiik, amely a térsadal-
mat két homogén részre, az dtlagemberekre és a korrupt elitre osztja. A populista politikus ugy
érvel, hogy az utébbiak kihasznaljak az elébbicket, akiket viszont 8 meg kivan menteni, képvi-
selve az ilyen tekintetben homogén nép érdekeit."

A fenti elméleti keret alapjén 6t szempontunk van. Az elsd a politikai kornyezet, azaz
hogy ezek a politikusok az ujdonsag projektjének megvaldsitdsdval — amire politikai krizis ese-
tén nyilvdnvaléan nagyobb tér nyilik — prébaltak-e belépni a politikdba. A masodik, hogy -
mivel mégiscsak perszonalizdcids stratégidra épitd politikusokrél van szé — szert tudtak-e tenni
komolyabb ismertségre az orszdgos politikaba valé belépésiik el6tt. A harmadik, hogy hogyan
hasznaledk fel a médiabirodalmukat. Ugyanis annak segitségével egyszeri — noha nem sziik-
ségszerli — a politikai izenetek eljuttatdsa, viszont az, hogy a maginéletiiket is az tizenet részé-
vé tették-e, és ha igen, milyen mértékben, mar tovabbi vizsgalatot igényel. A negyedik szem-
pont az, hogy az ltaluk létrehozott politikai gépezet mennyiben emlékeztet a véllalkozdi part
modelljére. Végezetiil az 6t6dik szempontot a populista stratégia és stilusjegyek képezik.

3. A vizsgalt személyek

A médiamogulok kivélasztdsanak szempontja az volt, hogy az illeté kiterjedt médiahalézat £6-
16tt rendelkezzen, és hogy kiviilrol, jelestil az tizleti életbdl probaljon beszéllni a politikdba és a
f8hatalom megszerzésére torekedjen. A fent emlitett politikusokon kivil ezt a fejlect demokré-
cidkban egyetlen mds médiamogul sem tette meg. Természetesen taldlunk még olyan média-
mogulokat, akik politikai szerepet véllaltak, 8k azonban valamilyen okbdl nem felelnek meg a
vizsgalati szempontoknak. Ilyen Deljan Pejevszki Bulgdridban, aki — noha hosszt ideje része a
bolgar politikdnak — csupdn 2024 elején jutott oddig, hogy pértja vezetdje legyen, igy egyeldre
sikere vagy kudarca (a bolgér miniszterelnoki pozicié megszerzése) nehezen mérheté.

Dan Voiculescu is sok szempontbél megfelelne a kritériumoknak, 4m a roman médiamo-
gul — noha 1991 éta vezette a marginalis tdmogatottsédggal rendelkezé Partidul Umanist
Romént, amely 2005-ben Partidul Conservatorra valtoztatta a nevét — nem igazan tort tényle-

10 Uo. 467.
11 Cas MUDDE - Cristébal ROVIRA KALTWASSER: Populism: A Very Short Introduction. Oxford, Oxford University
Press, 2017, https://doi.org/10.1093/0xfordhb/9780198803560.013.1.
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gesen a politikai hatalom cstcsa felé. Soha nem indult elnokvélasztason, szendtornak pedig azt
kovetéen valasztottdk meg, hogy partja szovetkezett az akkor legerésebb roman politikai to-
moriiléssel, a Partidul Social Democrattal. Rdad4sul a hatdsigok 2007-t8] korrupcids tigyek-
ben nyomozést inditottak ellene, aminek kovetkeztében 2013-ban kénytelen volt megvélni vé-
lasztott tisztségéedl.

Cem Uzan torok millidrdos a Geng Parti vezetdjeként 2002-ben komoly sikernek szami-
t6 7,5 szazalékos eredményt ért el, ez azonban a tizszdzalékos vélasztdsi kiiszob miatt nem je-
lentett parlamenti manddtumokat. Majd az év végén Uzan ellen vizsgélat indult korrupcié
gyanuja miatt, ami derékba torte politikai karrierjét, 6 pedig megvalt médiabirodalma jelentds
részétdl is. Ite tehdt ismételten nehéz vizsgdlni, hogy mekkora sikert vagy kudarcot ért volna el
Uzan, hiszen nem volt lehet8sége a féhatalom megszerzésére.

Robert Maxwell brit médiamogul politikai karrierje (1964-1970) utdn tett szert komoly
médiabirodalomra, igy az 8 vizsgélata szintén nem indokolt. Emellett nem volt érdemes géreséd
ald venni azokat az orszagokat, ahol bdr igyckezett médiamogul betorni a politikdba (péld4ul
Jimmy Lai Hongkongban vagy Karoui Tunézidban), a berendezkedés és a mitkodés demokrati-
kus jellege megkérdéjelezhetd. A kutatds nem terjed ki azokra a politikusokra sem, akik egy-
egy, nem is feltétleniil orszagos médium birtoklasa mellett dontottek a politikdba valé belépés-
18], réaddsul e probalkozdsok donté tobbsége tiszavirdg-élettinek bizonyult. Ilyen volt példéul
Romiénidban Dan Diaconescu és a Partidul Poporului, valamint Bulgaridban Valeri Szimeonov
és a Nacionalen front za szpaszenyie na Bulgarija (Bolgar Megmentési Nemzeti Front). Ugyan-
igy kivil esett a vizsgélat korén az, aki médiabirodalom nélkiil, 4m sikeres vallalkozéként 1é-

pett be a politikdba (példaul Trump).
3.1. Silvio Berlusconi

Hlousek és szerzdtarsai szerint Berlusconi az uttord a véllalkozéi partok terén.!? O volt az elss,
aki sikeresen és tartdsan be tudott torni hazdja politikdjiba vallalkozéként, ezzel szolgaltatva
példat, sdt viszonyitdsi pontot szimos mas tizletember-politikus szimara. Berlusconi esetében
fontos kiemelni néhdny tényezét. Az egyik az olasz partrendszer 6sszeomldsa az 1990-es évek
elején. Ez elsésorban a kormdnyzé partokhoz — a kereszténydemokratikhoz, a szocialistakhoz,
a szocidldemokratikhoz, a liberalisokhoz és a republikdnusokhoz — kéthet8, dontéen korrup-
cids tigyek eredménye volt, ami az emlitett partok 4dtalakuldsahoz vagy teljes eltiinéséhez veze-
tett. Emellett az akkori ellenzéki pértok is dtalakultak: a Partito Comunista Italiano szocidl-
demokrata imdzst vett fel, nevét pedig Partito Democratico della Sinistréra valtoztatta, miga
fasiszta gyokerekkel rendelkezé Movimento Sociale Italiano igyckezett konzervativ, mérsékel-
ten nacionalista parttd valni Alleanza Nazionale (AN) néven. Ebben az 4j helyzetben Berlus-
coni jol érzett rd arra, hogy a jobbkozép pozicid — amelyet hagyoményosan a liberdlisok és a
kereszténydemokratdk jobb szarnya toltott be — megiireseddben van, igy részben ilyen tizene-
tekkel 6 és Gjonnan alapitott partja sikeresen tudott betdrni oda. Ilyen értelemben a Forza
Italia sikere az Gjdonsdg projektjének sikere."

12 HLOUSEK-KOPECEK-VODOVA i. m. (4. ]j.) 34.
13 SIkK i m. (7.]j.) 467.
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A misodik fontos tényezdnek az tekinthetd, hogy Berlusconi mar a politikaba Iépése elote
sem volt teljesen ismeretlen Olaszorszégban. Noha eredetileg épitési véllalkozoként indult, és a
Fininvest nevii cégesoportjdnak a f8 profilja is ez volt, ismertséget leginkdbb az 1980-as évek mé-
sodik felében szerzett, amikor megvésdrolta és a vildg egyik legerésebb klubcsapatdvé fejlesztette
az AC Milant. fgy Berlusconi tulajdonos-klubelnskként és sikeres vallalkozdként épitett imdzsa
mér a politikdba térténd belépése eléte is ismert volt a valasztdk széles csoportjai eldtt.

Azonban Berlusconi berobbandsa az olasz politikdba nem csak az elézmények és a kedve-
z8 kortilmények miatt volt lehetséges. Az dltala, pontosabban a Fininvesten keresztil birto-
kolt, Olaszorszdgban nagy nézettségtt Mediaset csatorndi kulcsfontossaguak voltak, noha nem
csak ezek vezettek a sikerhez.' Ezeken a csatorndkon 4t a cég- és klubvezetd egész magénélete
az tzenet része lett: a sikeres vallalkozd, aki vagyonos lett, gazdagga teszi az orszdgot, ahogy az
AC Milant is a cstcsra segitette. Ehhez viszont sziikség volt a média, legaldbbis a média egy
komoly része irdnyitdsira is" — késébb Berlusconi, killondsen masodik kormanyféi ciklusa ide-
jén (2001-2006), a kézmédidra is befolydst tudott gyakorolni a RAI adminisztrativ tandcsédba
toreénd jeloléssel és a kozmédiat feliigyeld parlamenti bizottsagban 1évé tobbségével.'

Mivel a politikus maganélete is része lett az dltala kindle alternativanak, Berlusconi
imazsinak elengedhetetlen része volt a labdardgissal kapesolatos szenvedélye, ami Olaszorszag-
ban, ahol a labdartgas rendkiviil népszert, kiilon pozitivummd valt a vélasztdk egy részének
szemében. Berlusconi maga is gyakran élt focis hasonlatokkal és hozott példakat a labdartgis
viligdbol."” Rdaddsul mindezt nagy tigyességgel tudta eladni, hiszen tapasztalt marketingesként
ismerte a rekldmszakma fontosabb fogdsait, igy versenytdrsaindl Iényegesen sikeresebben tudott
ezzel az eszkozzel is élni.'® Partjat eleve Ugy szervezte meg, hogy az az ¢ személyén nyugodott.
Késébb, amikor a Forza Italia egyesiilt az AN-nel Il Popolo della Liberta néven, az AN szerve-
zeti hiléja miatt némileg mdédosult, 4m az j partban is végig Berlusconi jatszotta a f8szerepet,
ami végiil tbb szakitdshoz vezetett (elészor 2010 nyardn az AN egykori vezetéje, Gianfranco
Fini, majd 2013-ban Berlusconi aktudlis jobbkeze, Angelino Alfano tivozdsihoz).”

Berlusconi populista stilusédnak, stratégidjinak az imazsval osszefliggd szdmos eleme van.
Az egyik nyilvinvaléan a sikeres tizletember képe, aki a korrupcidés botranyokban érintett,
»tolvaj” politikusok utdn végre felvirdgoztatja az orszagot. A leginkdbb szembetiind ilyen ird-
nyt [épése kéeségteleniil a 2001-es parlamenti valasztas kampédnyaban az olasz néppel megko-
tott szerz8dése volt,?® ami a populista jegyek mellett is remekiil illett az elszdmoltathaté tzler
ember imazsihoz. Berlusconi — botrdnyai ellenére — majdnem harminc évet toltott az olasz
politikdban, és bar tdmogatottsdga tulajdonképpen 2011-es, harmadik bukdsa utdn jelent8sen

14 Donatella CAMPUS: Mediatization and Personalization of Politics in Italy and France: The Cases of Berlusconi and
Sarkozy. 15(2) International Journal of Press/Politics (2010), https://doi.org/10.1177/1940161209358762, 227.

15 Sergio FABBRINI: The Rise and Fall of Silvio Berlusconi: Personalization of Politics and Its Limits. Comparative
European Politics (2013), https://doi.org/10.1057/cep.2012.18, 159.

16 Uo. 160.

17 Nicola PORRO - Pippo RUsso: Berlusconi and Other Matters: The Era of Football Politics. 5(3) Journal of Mo-
dern Italian Studies (2000), https://doi.org/10.1080/13545710122655, 348-370.

18 Campus i m. (14.]j.) 227.

19 FABBRINIi. m. (15.1j.) 167.

20 Campus i m. (14.1j.) 228.
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visszaesett, még 2022-ben is szendtorrd valasztottak Monzdban — a vérosban, ahol a Milan el-
addsa utdn megvasarolta a helyi labdarugé-egyesiiletet. A kovetkezd évben bekovetkezett hald-
laig képviselte a vélasztokeriiletet a fels6hdzban.

3.2. Andrej Babig

Babi§ bé mastél évtizeddel Berlusconi sikere utdn — némi mddositdssal — tulajdonképpen az
olasz politikus receptjét valdsitotta meg Cschorszdgban. A partrendszer méir a 2010-es valasz-
tdson is valtozdsokat mutatott, 4m a 2013 nyardn kitort, Petr Ne¢as miniszterelnokig éré bot-
rany alapjaiban rengette meg azt. Cschorszdgban mdr a 2010-es valasztdsokon felttint a Véci
vetejné (VV) nevil pért, amely korrupcidellenes tizeneteivel vélt népszertivé. Azonban a Vit
Béartahoz kothetd part a kormdnykoalicidban szétesett, és a korrupcids botrdnyok is eléreék.
Ebben a politikai helyzetben Babis a politikai centrumban a V'V helyét késziile 4tvenni, tehdt
ebben az esetben is az Gjdonsag projektjének megvaldsuldsardl lehet beszélni.

Berlusconihoz és a Fininvesthez hasonldan Babisnak is volt egy igen komoly cégbirodalma,
az Agrofert. Ezzel és mert az egyik leggazdagabb cseh vallalkozéva vilt, orszédgos ismertségre is
szert tett. Késdbb — szintén olasz kollégajahoz hasonléan — cégeihez is kotédtek komolyabb botré-
nyok.” Abban is hasonldk, hogy a cseh millidrdos is komoly médiabirodalmat vésarolt magénak: a
Mafra névre keresztelt cégesoport megvételével Babis a legolvasottabb, nem bulvirjellegii, oknyo-
mozo {rdsairdl is ismert cseh napilap (Mladi fronta Dnes) és az értelmiségi korokben leginkdbb
véleményformélénak tartott napilap (Lidové noviny) tulajdonosava vale.>> Emellett az 6v¢ lett az
orszag leghallgatottabb réddidja, szdmos varosi napilap, valamint a mar emlitett print lapok online
verzidi is, igy a Forbes cschorszégi kiaddsa mar 2014-ben a legbefolydsosabb személynek tartotta
Babist a médidban, hiszen médiumai a cseh vélaszték harmadae-felét éreék el.® Mindez nagyban
segitette abban, hogy bet6rjon a politikaba és sikeresen és hosszu tavon jelen legyen benne.

Babis viszont sokkal kevesebb témdt nyujtott a bulvirlapoknak, mint Berlusconi magin-
élete. Soha nem tulajdonolt labdartgdcesapatot, nem szervezett dsszejoveteleket a hazéban is-
mert személyiségek szdmdra, és birdsdg elé sem citdledk kiskortiakkal folytatott viszonyai mi-
att. Ugyanakkor a politikdba val6 belépését — a VV mogort 4116 Bartahoz hasonl6éan — a sajit
gazdasdgi érdekei védelme indokolta, vagyis az, hogy tul sok vesztenivaldja volt a kormdnyzati
politikdk miatt.* Ugyan nem sikeriilt elsére valasztdst nyernie, mint Berlusconinak, a 2014-
ben feldllé Sobotka-kormédny pénzigyminisztere lete, igy a valsdg utdni gazdasigi novekedés-
bél hasznot tudott htizni,?
2017-es képvisel6hdzi vélasztds megnyeréséhez vezetett.

Lo

ami késébb a 2014-es és a 2019-es eurdpai parlamenti, valamint a

21 HLoU3SEK-KOPECEK-VODOVA i. m. (4. ]j.) 53.

22 Vlastimil Haviik: The Economic Crisis in the Shadow of Political Crisis: The Rise of Party Populism in the
Czech Republic. In Hanspeter Kr1esT — Takis S. PApras (szerk.): Enropean Populism in the Shadow of the Great
Recession. Colchester, ECPR, 2015, 199-216.

23 Seén HANLEY — Mileda A. VAcHUDOVA: Understanding the Illiberal Turn: Democratic Backsliding in the
Czech Republic. 34(3) East European Politics (2018), hteps://doi.org/10.1080/21599165.2018.1493457, 287.

24 Andrew ROBERTS: Czech Billionaires as Politicians. 66(6) Problems of Post-Communism (2019), https://doi.org/
10.1080/10758216.2018.1490652, 434—444.

25 HLOUSEK-KOPECEK-VODOVA i. m. (4. ]j.) 52.
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Babi§ abban is hasonlit Berlusconihoz, hogy politikdjaban kézponti szerepet kap a populiz-
mus. Ennek — szemben Berlusconival — mér partja nevében is helyet adott: az ANO az ,elégedet-
len polgarok akcidja” (Akce nespokojenych obéanit) roviditése. Emellett Babi§ tobbszor is hangsu-
lyozta, hogy nem politikus, amivel technokrata imdzsdt® és elitellenességét kivanta hangsulyozni,
igy a politikdjat leginkdbb a ,technokrata populizmus™ kifejezéssel lehet leirni. Maga az ANO
is a Forza Iralidhoz hasonléan épiile fel: a kozponti szerepet a partvezetd kapta, aki gyakorlatilag
egyediil hozza a legfontosabb dontéseket, mintha csak egy véllalatot irdnyitana.®

3.3. Michael Bloomberg

Gazdag politikatudomdnyi szakirodalom 4ll mar rendelkezésre mind Berlusconi, mind Babis
sikeres betorésérél a politikai aréndba és ottmaraddsuk okairdl. Ezzel szemben lényegesen keve-
sebb figyelem jutott Bloombergnek, aki e két politikus ellentéte, legalabbis olyan szempontbdl,
hogy médiamogulként sem tudott sikeresen bejutni az orszagos politikiba. Bloomberg kezdet-
ben demokrata pérti politikus volt, ém New York polgdrmesterének mér republikdnus szinek-
ben valasztottak meg. Folyamatosan igyekezett fonntartani centrista-antipopulista imdzsat, és
masodik ciklusa végén mar fuggetlenként definidlta magdt, majd 2016-ban a Demokrata Part
elnokjelslé gyulésén szdlalt fel Hillary Clinton mellett, elutasitva mind a republikdnus
Trumpot, mind a populizmus eszkoztdrdval él6 mésik demokrata jelsltet, Bernie Sanderst.
Bloomberg a 2020-es demokrata parti elndkjelSltséget szerette volna megszerezni, azonban az
elévilasztésok soran kiesett. Erdekes médon ennek okait a politikatudomany a mai napig nem
tarta fel, holott abbdl a szempontbdl legaldbbis tanulsigos lehet, hogy van példa arra, hogy ki-
terjedt médiabirodalommal rendelkezd tizletember nem tud sikeres politikussa valni.

Az egészen biztosan igaz, hogy Bloomberg is olyan id8szakban probéle betorni az orsza-
gos politikaba, amely legaldbbis turbulensnek tekinthet az Egyesiilt Allamokban: a populista,
tizletemberként induld, republikdnus Trump elnoki ciklusdnak végén. Trump felttiinése ugyan-
is osszefliggésben van az Egyesiilt Allamok bizonyos valasztéi csoportjainak azzal az igényével,
hogy jojjon valaki teljesen 0j és mds, aki nem része a washingtoni elitnek,? ami egyfajta politi-
kai vélsag jeleként is felfoghatd. Ezt jol mutatta a Demokrata Pérton belill az ottani fogalmak
szerint radikalis baloldali Sanders sikere is. Az ujdonsig projektje csak részben illik
Bloombergre, hiszen elvileg kiviilrél probéle belépni a politikdba, rdaddsul egy meglévd pozici-
6ba, 4m nem volt t6kéletes outsider: az orszagos politikdban ugyan ez volt az elsé komoly meg-
mérettetése, de kordbban 12 évig szolgdlt New York polgdrmestercként. Bloomberg ismertsé-
gét a fentiek fényében és az 4ltala (is) tulajdonolt Bloomberg hiriigynokség, rddié és magazinok
miatt aligha sziikséges magyardzni.

26 Uo. 49.

27 Lenka BUSTIKOVA — Petra GUASTI: The State as a Firm: Understanding the Autocratic Roots of Technocratic
Populism. 33(2) East European Politics and Societies and Culture (2019), https://doi.org/10.1177/
0888325418791723, 302-330.

28 HLOUSEK-KOPECEK-VODOVA i. m. (4. ]j.) 48.

29 Jared A. STEWART: In Through the Out Door: Examining the Use of Outsider Appeals in Presidential Debates.
48(1) Presidential Studies Quarterly (2018), https://doi.org/10.1111/psq.12433, 93-109.
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Ami a médiahasznélatot illeti, Bloomberg és csapata rendkiviil meglepd stratégidt valasz-
tott, amikor az elsé néhdny 4llam elévalasztdsit kihagyva egybél az n. szuperkeddre (amikor
egyszerre 15 allamban tartottak elévélasztast) koncentrltak. Abbdl indultak ki, hogy az elsé
néhany éllam elévilasztdsdnak kicsi a jelentdsége, igy Bloomberg sajit vagyondt és médiabiro-
dalmit vetette be, hogy megismertesse magdt a vélasztdkkal és eladja nekik magit a szuperked-
dig. Ezt a taktikdt korabban soha senki nem probalea ki, a kockdzat pedig az volt benne, hogy
az elsé allami vélasztdsok kihagyasival mdsok kampdnya szerezhetett lendiiletet.’® Bloomberg
a sajét vagyondbol tobb mint félmillidrd dollare koltdee a szuperkeddig a kampanyra, tizszer
tobbet, mint legnagyobb rivélisa, Sanders.! Maganéletét kevéssé részletezte, sokkal inkdbb to-
rekedett arra, hogy olyan jelole képét mutassa, aki képes legy6zni Trumpot.

Az Egyesiilt Allamok politikai rendszere és maga a politika miikodése is szimos tekintet-
ben kiilonbézik az eurdpaitdl. A politikai aréna sokkal inkabb perszonalizilt,’* ami megnehe-
ziti a sajat parceal vald belépést. Eppen ezért — ahogy mir volt sz6 réla — Bloomberg esetében
nehezen alkalmazhaté a vallalkozé6i pért elmélete, hiszen nem kellett sajdt, eurdpai értelemben
vett partot szerveznie. Rdaddsul az Egyesiilt Allamokban miikdé kée nagy part szervezetileg
¢és miikodési logikajéban is jelentSsen kiilonbozik az eurdpai partokedl, mikozben a tobbségi
valasztasi rendszer (mind az elnok-, mind a kongresszusi vélasztasokon) jelentdsen megneheziti
az Uj partok szdmdra a belépést (jol illuszerdlja ezt, hogy az 1992-es elnokvalasztédson orszdgo-
san a szavazatok kozel 19 szdzalékat megszerzé Ross Perot sem tudott egyetlen elektori szava-
zatot sem gyujteni). A fenti okok miatt a kiviilallok is leginkdbb a két nagy parton belil pro-
bélnak betorni a politikdba. Ha partot nem is, kampanyt és kampdnycsapatot szervezni kell,
ami persze szdmos szempontbdl kiilonbézik egy politikai partedl, de — kiillonosen az elndkje-
I8leek kivélasztdsanak id6szakdban — ennck jelentdsége megnd a pirtokkal szemben, hiszen
egyetlen pért elndkjeloleségének elnyeréséére is tobben versenyeznek.

Bloomberg és csapata stratégidja tobb szempontbdl is cs6d6t mondott. Egyrészt Bloomberg
mér a Las Vegas-i vitdban sem szerepelt jol, nem tudott érdemben reagalni a part- és egyben ver-
senytarsaitdl érkezett, személyét ért tdmaddsokra. A kovetkezé vitdn pedig még szembettinébb
volt a kiilonbség a hirdetések és a valésag Bloombergje kozott, hiszen a vita minden rekldmszii-
netében legaldbb egy Bloomberg-rekldm is lement.® Egy kévetkezd és talin még sulyosabb
problémanak tekinthetd az, hogy Bloomberg mint politikus arculata nem volt jél felépitve az
elévalasztasokra. A New York-i polgdrmesterség tapasztalataira épitd, adminiszerativ képessé-
gekkel rendelkezd politikus imazsdra azt az tzenetet épitették, hogy keriiljon birmibe, le kell
gybznie Trumpot.** Ez azonban kevésnek bizonyult, mert semmilyen konkrét mondanivaldt
nem tudott érdemben eljuttatni a szavazdkhoz az ,,arany kozéputra” vonatkozd nézetein kiviil.
Bloomberg sokkal inkdbb volt idea, mintsem kiizd8, érz6, emberi politikus.® Ez a kép viszont

30 Here’s Why Bloomberg Insists He’s Not Crazy. Politico, 2019. november 27., hteps://bit.ly/4g5SmHxO0.

31 Why Michael Bloomberg’s Failure Is a Good Thing for Democracy. CNN, 2020. marcius 4., hteps://bit.
ly/418GLu;.

32 FABBRINIi. m. (15.1j.) 164.

33 Uo.

34 The Story Behind Michael Bloombergs Failed Presidential Campaign. GQ, 2020. junius 7., https://bit.
ly/4£JxDAU.

35 Uo.
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egylitt jart azzal, hogy a valasztk kevéssé tudtak vele azonosulni, igy hidba volt a technokrata
megkozelités és az elkoleote szazmilliok, Bloomberg csufosan leszerepelt a szuperkedden, majd
visszalépett a tovabbi kiizdelmektdl, és mindenkit Biden tdmogatdsara hivott fel.

Bloomberg kudarcanak okait vizsgélva egyértelmiinek ttinik a gyenge szereplés a vitdkon
és a tulzottan technokrata megjelenés. Mig az els6t alaposabb felkésziiléssel lehetett volna or-
vosolni, addig a mdsodikat néhany konkrét — akdr megosztd — tizenettel, amelyekkel a valasz-
tok egy része azonosulni tudott volna. Ez nem szitkségszertien jelent populista stratégiat, noha
tény, hogy szdmos populista politikus él ezzel annak érdekében, hogy politikai kozdsséget te-
remtsen. A legszembetinébb Bloomberg esetében a véllalkozdi part (ezt a politikai rendszer
miatt nehéz kivitelezni, bar Trump példdja jol mutatja, hogy nélkiile is lehet sikereket elérni) és
a populista stratégia hidnya.

4. Kovetkeztetések

A tanulmény elején ismertetett elméleti kerethez kapcesol6dé megallapitdsokat osszegzi a
2. tdblizat. A hirom médiamogul mellett a sajat médiabirodalommal nem rendelkez8, 4m az
tizleti vilagbol hirtelen a politikaba belépé és sikeres Trump is részét képezi ennek az dsszeha-
sonlitdsnak. Ennek oka az, hogy Bloomberg kudarcédnak kontrasztjaként érdemes megnézni,
milyen ismérvekkel birt egy szintén az tizleti életbél j6v6, 4m sajic médiahactérrel nem rendel-
kezd politikus. Fontos lehet ugyanis annak kideritéséhez, hogy ha nem a sajit médiabiroda-
lom, akkor mi a zdloga az tizletemberek politikdba valé sikeres belépésének.

2. tiblizat
A vizsgalt szempontok jelenléte a médiamogulok és Trump politikai eredményében

Szempont Babis Berlusconi | Bloomberg Trump
Politikai krizis + + + +
Az tjdonsig projektje + + +? +
Ismertség a politika el6tt + + + +
Sajat médiabirodalom + + + _
A magdnélet el8térbe keriilése - + - +
Villalkozéi part + + _ _
Populizmus + + - +

Mint a 2. tdblizatbdl kideriil, mindegyik szereplé politikai krizis idején, az tjdonsagra
(is) alapozva igyckezett orszagos politikai tényezévé vélni. Valamennyien kézismertek voltak
mar a politikai szerepvéllaldsuk el8tt is a vallalatbirodalmuknak vagy némelyik esetben az élet-
vitelitknek koszonhetéen is. Amiben az eurdpai példék eltérést mutatnak, az a vallalkozéi part
létrehozdsa, ez azonban leginkdbb az eltéré politikai rendszerbdl fakad. Az Egyesiile Allamok-
ban a partok szerepe mds, és a partrendszer sokkal zértabb, igy harmadik pértnak kevés esélye
van betdrni a politikdba. Ennek megfeleléen az outsiderek is jellemz8en a két nagy pért vala-
melyikének elévélasztdsai soran kivédnjak megszerezni az elndkjeloltséget, majd az elnoki pozi-
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ciot. Ehhez a taktikdhoz folyamodott mind Trump, mind pedig a korabban republikinus
multtal bird, mégis a demokrata jel6leségért kiizdelembe 1ép6 Bloomberg. Mivel Trump vallal-
kozéi pért nélkiil is sikeres tudott lenni, tgy tlinik, hogy a sajit médiabirodalom mellett — leg-
aldbbis az Egyesiilt Allamokban - ez sem sziikséges feltétele a sikernek.

Bloomberg egyediil a populista tizenetek alkalmazédsaban tért el a mdsik hdrom sikeres je-
18ltedl. Ez pedig felveti azt a kérdést, hogy — ha nem is feltétleniil csak populizmussal lehet si-
keresnek lenni — vajon tényleg ennyire az tizenet és annak csomagoldsa szdmit-e. Nyilvanvalo,
hogy az tizenet eljuttatiséban Bloombergnek semmiféle nehézsége nem akadt részben sajdt mé-
diabirodalma, részben a tobbiekét lényegesen meghaladé pénzkéleései miate. Ugyanakkor ka-
rakteres izenete sem volt azon kiviil, hogy bdrmi dron le kell gy6zni a regnalé elnskét, mikoz-
ben a vitdkban is kifejezetten gyengén szerepelt. Az tehdt egyértelmi, hogy nem elég a sajac
médiabirodalom, ,,j¢” jel6ltnek is kell lenni, olyannak, aki képes megfeleléen eladni az tizene-
teit és megszdlitani a valasztéi csoportokat. Ehhez a mdsik hdrom jelole alkalmasnak lacta a
populizmus eszkoztarat. Trump sikeré¢hez az 6t timogaté Fox News televizios csatorna mellett
nagyban hozzéjirultak sajét rovid, 4m sokszor meghokkenté tweetjei.

Annak latszélag semmi jelent8sége, hogy a politikai paletta melyik részére kivan beszallni
az outsider, noha a médiamogulokat tekintve a klasszikus baloldali térfél nem igazén vetddik
fel. Berlusconi a jobbkézép, Babis pedig a centrum pozicidjit foglalta el, és Bloomberg tizenetei
(»arany kozéput”) is leginkdbb az utébbit céloztdk meg. Azonban mig Berlusconi egy part-
rendszer szétesésekor jobboldali blokkot épitett, addig Babi$ éppen ellenkezd utat jért be: a
blokkokba rendez8dott cseh partrendszer felbomldsakor gy poziciondlta magét, hogy se jobb-
r6l, se balrél ne tudjanak vele szemben tobbséget szerezni.

Osszcgczve: nem a média tulajdonldsa a dontd tényezd a sikeres politikai karrier épitésé-
ben, noha az kétségkiviil megkonnyiti a dolgot. Felvet8dik viszont a kérdés, hogy amikor a ko-
z6sségi média elkezdi dtvenni a klasszikus frott és elektronikus média helyét a tédjékozdd4sban,
mekkora szerepe lehet még annak, hogy az utébbiakat tulajdonoljik, és van-e még értelme mé-
diamoguloknak beszéllni a politikdba, hiszen — mint kidertilt — nem a médiatulajdonlds, ha-
nem a médiahasznalat tekinthetd donté fontossigu tényezdnek.
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